
وماذا بعد ؟!!
المـــقـــالات المــتــواضــعــة مــع مجهود   لــكــن هــل تستطيع تــلــك 
شــخــص واحــــد يــعــمــل فـــي تــلــك الــصــنــاعــة دفــعــه الــحــرص 
ــدع بـــين مـــقـــدم الــســلــعــة أو  ــى مــحــاولــة رأب الـــصـ ــ عــلــيــهــا ال
الــهــوة بين  الــى تجسير  المنتج  أو متلقي  المنتج ومشتري 
الطرفين؟!! لا أعتقد ذلك ولكن في رأيي المتواضع نحتاج 
الى خطوات كثيرة ودعــم من أطــراف كثيرة أولها وأهمها 
الــذي يمثل سلطة التشريع وهو هنا مصرف  من المشرع 
قطر المركزي ومن القائمين عليه وأيضاً من القائمين على 
شركات التأمين الوطنية العاملة بالدولة، ولنا أن نحدد ما 
العجلة  العصا فــي  أن نتهم بأننا نضع  المطلوب قبل  هــو 
التأميني  العمل  الــى تنظيم  تــؤدي  فقط ولا نتقدم بحلول 

بالسوق القطري.
السوق  التأميني وتنظيم  الوعي  المطلوبة لنشر  الخطوات 

المحلي: — 
� الان وقـــد بـــدأ مــصــرف قــطــر المــركــزي يــبــاشــر نشاطة 
التأمين بالدولة اضافة  كمشرع ومنظم لأعــمــال شــركــات 
البنوك والصيرفة  المعروف في تنظيم أعمال  الــى نشاطه 
الاسلامية فاننا كشركات تأمين وعاملين في تلك الصناعة 
القومي نستبشر خيراً بذلك  المهمة في عجلة الاقتصاد 
الـــدور الــحــيــوي ولاســيــمــا أن على رأس المــصــرف رجــل لا 
يــدخــر جــهــداً بعلمه وتــواضــعــه الــجــم ويــعــمــل عــلــى تنظيم 
المباشر والدائم مع  التواصل  المنظومة وعلى  وتطوير تلك 
الــرؤى  تــبــادل  القائمين على تلك الصناعة، ولا يأنف مــن 
والنقاشات المفتوحة طارحاً للنقاش العام كل ما يستجد 
من أنشطة وتطورات وتصورات خاصة بالصناعة، ولذلك 
فاننا نتطلع الى سعادة الشيخ/عبد الله بن سعود بن عبد 
العزيز آل ثاني- حفظه الله - محافظ مصرف قطر المركزي 
ــم اســتــراتــيــجــيــة الــعــمــل والــتــطــويــر  حينما يــشــرع فــي رسـ
النبيلة  الــــروح  تــلــك  الــصــنــاعــة ومـــن منطلق  تــلــك  لمــكــونــات 
وتــواضــعــه الــجــم أن يــتــم الــتــواصــل مــع الــقــائــمــين عــلــى تلك 
الوطنية نطرح كل مشاكل  التأمين  الصناعة في شركات 
المفتوح مع من يهمهم الأمــر والمهتمين  للنقاش  الصناعة 
بتطوير تلك الصناعة وتفادي أي معوقات سواء تشريعية 

أو تنظيمية تحول دون تطور الصناعة.
e الحاجة الملحة لوجود منظومة أو هيئة تنضوي أسفلها 
العاملة في  التأمين والهيئات والمنظمات  جميع شــركــات 
المــجــاورة ســواء  الشقيقة  بــالأســواق  تلك الصناعة اســـوة 
العالم  أو في  أو في الاقليم  الخليجي  التعاون  في مجلس 
لــلــتــأمــين يــشــتــرك فــيــهــا /أو فية  ــاد  ــحـ اتـ مــثــل جــمــعــيــة أو 
جميع الــلاعــبــين فــي تــلــك الــصــنــاعــة ســـواء شــركــات تأمين 
الــى مصفيي الخسائر  أو وســطــاء ووكـــلاء تأمين اضــافــة 

ــة ان وجــــدت بـــالـــدولـــة لــتــكــون  ــتـــواريـ ومــكــاتــب الــخــبــرة الاكـ
العمل وصولاً الى صيغة تعاون  منبراً للتشاور ولتنظيم 
مطلوبة لتنظيم السوق والحيلولة دون حرب الأسعار التي 
يمكن أن تـــؤدي الــى انــهــيــار الــســوق لــعــدم الاحــتــرافــيــة في 

الــتــســعــيــر بــعــيــداً عـــن مــراعــاة 
الـــفـــنـــيـــة  الأســـــــــس والأدوات 
لتقييم الأخــطــار،  الــضــروريــة 
وهــنــا أيــضــاً نــنــاشــد القائمين 
على الاشــــراف والــرقــابــة على 
أن يخلقوا  التأمين بالمصرف 
أيضاً آلية لاشراك من يمثلهم 
الجمعية  فــي اجتماعات هــذه 
المطلوب تأسيسه  الاتــحــاد  أو 
ــورة ضـــــروريـــــة لــتــكــون  ــ ــــصـ بـ
تـــدور حول  الــتــي  للمناقشات 
الــســوق جهة  أي مــن مشاكل 
رقــابــيــة لــهــا ســلــطــة الــتــشــريــع 
تـــســـاعـــدهـــا فـــــي تـــقـــنـــين تــلــك 
ــات والاقـــــتـــــراحـــــات  ــيــ ــتــــوصــ ــ ال
والعمل على متابعة تنفيذها 
ــد اســــتــــمــــراراً لــــدور  ــعـ وهــــــو يـ
الــرقــابــة والاشــــراف والتطوير 
الفعلي  الــتــطــبــيــق  يــمــثــل  ــذي  ــ ال

لسلطة التشريع للمصرف.
� دراســــــة حـــاجـــات الــســوق 
ومــدى قــدرة شــركــات التأمين 
ــة أو  ــيـ ــنـ ــة ســـــــواء الـــوطـ ــمـ ــائـ ــقـ الـ
العاملة من خــلال مركز قطر 
المـــالـــي عــلــى تــغــطــيــة حــاجــات 
المــجــتــمــع الــقــطــري وأعــضــائــه 
سواء من المواطنين او المقيمين 
ــــلال شـــركـــات  ــاً مــــن خـ وأيــــضــ
الــتــأمــين الــتــقــلــيــديــة وشــركــات 
الــتــي تقدم  التكافلية  الــتــأمــين 
الـــحـــلـــول الاســـلامـــيـــة المــقــبــولــة 
لبعض شرائح المجتمع، ونحن 
هــنــا لــســنــا فـــي مــقــام اصــــدار 
الأحـــكـــام مـــن حــيــث كــفــايــة أو 

الخدمة لأن  القائمة على تقديم تلك  الشركات  عدم كفاية 
هذا يخص جهة الاختصاص والتشريع وهي هنا جهات 
التأمين بالمصرف المركزي ونحن  الرقابة والاشــراف على 

نثق في قدراتهم ودورهم الملموس في تنظيم دور وعمل 
للمساعدة في رسم  بالدولة ولكن فقط  التأمين  صناعة 
تلك الاستراتيجية المبتغاة فاننا نورد هنا كمثال دراسة 
احصائية للأسواق التأمينية ومدى كفاية الشركات التي 
لــعــدد ســكــان كــل سوق  بالنسبة  التأمينية  الخدمة  تــقــدم 

للاسترشاد بها في تلك الدراسة.
احصائية لمدى توائم وكفاية عدد شركات التأمين مع عدد 

السكان كما هو في (٢٠١٣) 
أخـــيـــرا ولـــيـــس آخـــــر، أتــمــنــى أن أكـــــون أديـــــت بــمــجــهــودي 
المتواضع دوراً مطلوباً كما أسلفنا في شرح آليات العمل 
التقليدي والتكافلي الاسلامي وصولاً  التأميني بفرعيه 
التعاون والفهم  الــى هدفنا الأسمى وهــو ترسيخ مفهوم 
التي تشتري منتج  المختلفة  المجتمع  المتبادل بين طبقات 
الفنية والقائمين  الــكــوادر  المختلفة وبــين  التأمين بفروعه 
على صناعة التأمين التي تبيع هذا المنتج بوطننا الحبيب 
وهي كانت تجربة ومساهمة متواضعة منا لنشر الوعي 

التأميني وهو مجرد عرض لآليات عملية وفنية وشرعية 
التكافلية ولكننا  أو  التقليدية  موجودة بالصناعة ســواء 
الــذي  ــقــارئ  ال لــكــي يتفهمها  قمنا بعرضها بلغة سهلة 
الا تحت  التعامل معه  والــذي يتفادى  التأمين  لايستسيغ 
أثنى  اذ نشكر كــل مــن  الحاجة والــضــرورة وانــنــا  ضغط 
وأيـــضـــاً كـــل مـــن عــلــق مــنــتــقــداً وبــالــرغــم مـــن أن محصلة 

التجاوب العام لم تكن ايجابية.
النقاش  بــاب  لفتح  كما توقعنا ولكننا نعتبرها محاولة 
ــراء الــصــنــاعــة لأن المــســائــل الــفــنــيــة والــعــلــمــيــة لايمكن  ــ لاثـ
تــغــيــيــرهــا أو الاجــتــهــاد فــيــهــا ولــكــن الاجــتــهــاد يــكــون في 
وســيــلــة تــطــويــر وتــطــويــع تــلــك المــــادة العلمية لــتــكــون مــادة 
الـــذي يحتك بصناعة  الــعــادي  للقارئ  سهلة مستساغة 
الحاجة والــضــرورة كما قلنا وهــذة  التأمين تحت ضغط 
الهدف من مقالاتنا لخلق فهم مشترك  الشريحة كانت 
ذلــك وعلى  فــي  أن نكون وفقنا  الصناعة ونــأمــل  لطبيعة 

الله القصد.

الرئيس التنفيذي الشركة الإسلامية القطرية للتأمين

التأميني بين أفراد  كانت المقالات السابقة محاولة متواضعة منا لنشر الوعي 
المجتمع لخلق جسر من التفاهم بين مقدمي المنتج التأميني بمختلف فروعه 
وأوجهه وبين متلقي ذلك المنتج، أي العميل الذي تدفعه الحاجة الاقتصادية 
للشعور با?مان في استمرارية مشروعه ومجمل أعماله وأنشطته الاقتصادية الى 
شراء هذا المنتج والفهم المتبادل بين أطراف أي عملية اقتصادية يساعد على 
تطويرها ونموها ويحول دون الفهم الخاطئ Hليات عملها مما يؤدي الى الهجوم 

ومحاولة شيطنة تلك الصناعة بدون فهم لطبيعة آليات العمل.

SSSS

مقالمقال SSSS

    علي إبراهيم العبد الغني

SSSS

SSSS

الشركات والعاملون في 
صناعة التأمين يستبشرون 
خيراً بالدور الحيوي لمصرف 
قطر المركزي في الإشراف 

على القطاع

القطاع بحاجة ملحة لوجود 
جمعية أو اتحاد للتأمين 
يضم جميع اللاعبين في 
الصناعة لتنظيم السوق

هدفنا ترسيخ مفهوم 
التعاون والفهم المتبادل 
بين الجمهور المشتري 
لمنتج التأمين والكوادر 
الفنية والقائمين على 

صناعة التأمين
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جدول الاحصائية

إحصائية لمدى توائم وكفاية عدد شركات التأمين مع عدد السكان كما هو في 2013

عدد الشركاتعدد السكانالدولةم
معدل شركات تأمين 

لكل شريحة من 
السكان

المملكة العربية 1
السعودية

26.939.58331869.018

الإمارات العربية 2
5.473.9726386.888المتحدة

3.154.13423137.136عُمان3

2.695.3163772.846الكويت4

2.042.4442388.802قطر5

1.281.3323932.855البحرين6

2.473.333أكثر من +743.000.000300الاتحاد الأوروبي7

الولايات المتحدة 8
1.056.666أكثر من +317.000.000300الأمريكية

«معرض الضيافة قطر ٢٠١٥» فرصة للإطلاع على تطورات صناعة الفندقة

 خبراء الضيافة العالميين يلتقون في الدوحة أكتوبر المقبل 
•     الدوحة — الشرق

يقام ‘معرض الضيافة قطر 2015’، الحدث المتخصص في 
مجال توفير الحلول لقطاع الضيافة والفنادق والمطاعم 
والمقاهي في الفترة من 13 — 15 أكتوبر في مركز الدوحة 
للمعارض، تحت رعاية سعادة الشيخ أحمد بن جاسم آل 

ثاني، وزير الاقتصاد والتجارة.
الفنادق والمطاعم  المُثلى لمــزوّدي  ويشكل المعرض المنصة 
والمقاهي المحليين والإقليميين والعالميين للقاء محترفي 
الــقــطــاع مــن المنطقة بــأســرهــا. وإضــافــة إلــى ذلـــك، سيتيح 
المـــعـــرض لــلــعــلامــات الـــتـــجـــاريـــة والمـــجـــمـــوعـــات الــفــنــدقــيــة 
ــــارف والمـــســـتـــشـــاريـــن فــرصــة  ــــصـ ومــــطــــوري المـــشـــاريـــع والمـ
ــتــــعــــرّف عـــلـــى مــســتــثــمــري قـــطـــاع الـــــوكـــــالات الـــتـــجـــاريـــة  الــ

والفنادق وخلق فرص عمل جديدة.
وقـــال رواد ســلــيــم، مــديــر ‘مــعــرض الــضــيــافــة قــطــر 2015’: 
"يسعدني الإعلان عن اتمام بيع 86 % من مساحة المعرض 
للشركات العارضة من جميع أنحاء العالم، والتي تسعى 
لــلاســتــثــمــار فـــي الـــســـوق الــقــطــريــة والأســــــــواق الإقــلــيــمــيــة 
الأخــرى للاستفادة من فرص النمو المذهلة التي توفرها 

تلك الأسواق. 
واســـتـــنـــاداً إلــــى الــنــتــائــج الــتــي تــوصــلــنــا إلــيــهــا مـــن خــلال 
ــد وجـــــدنـــــا أن هــــنــــاك حـــاجـــة  ــقــ ــة، فــ ــيــ ــوقــ دراســـــاتـــــنـــــا الــــســ
لــلــمــتــخــصــصــين فـــي قـــطـــاع الـــفـــنـــادق والمـــطـــاعـــم والمــقــاهــي 
الإقليميين للالتقاء والــتــواصــل مــن خــلال منصة واحــدة 
متكاملة توفر لهم حلول عالمية تتراوح ما بين الاستثمار 
الــفــنــدقــي والإنــــشــــاءات والــتــصــمــيــم، إلــــى تـــوريـــد الأغــذيــة 
والمشروبات. ومن ثم، سيغطي ‘معرض الضيافة — قطر 
2015’ كافة جوانب سوق الضيافة والوكالات التجارية في 

منطقة الخليج العربي".
وبهدف تعزيز القيمة التي توفرها المشاركة للعارضين 
ــعـــرض أربــعــة  والـــزائـــريـــن عــلــى حـــد ســــــواء، ســيــتــضــمــن المـ
 Salon) أنشطة رئيسية: لقاءات العمل وصالون كولينير

Culinaire) ومسابقة المشروبات ومنطقة الابتكارات.
وسيتضمن الحدث منصة لقاءات العمل التي تستضيف 
المـــشـــتـــريـــن وصـــانـــعـــي الــــقــــرار والمــتــخــصــصــين مــــن قــطــاع 
الــفــنــادق والــطــهــاة ومــديــري المــشــتــريــات والــتــســويــق للقاء 
المـــزوديـــن خـــلال المــعــرض. وســيــتــمّ ذلـــك عــبــر مجموعة من 

اللقاءات المعدّة مسبقاً بهدف خلق فرص عمل مثمرة.

المــعــرض لاختبار  وسيقام أيضاً صــالــون كولينير خــلال 
فــئــة. وتنظم هذه  الــطــهــاة فــي مسابقة تتضمن 15  أمــهــر 
الــدولــيــة للمعارض بالاشتراك  الفعالية مــن قبل الشركة 
ــإشــــراف من  مـــع جــمــعــيــة الــطــهــاة المــحــتــرفــين فـــي قــطــر وبــ
الرابطة العالمية لجمعيات الطهاة لمنطقة إفريقيا والشرق 

الأوسط. 
كــمــا ســتــحــظــى المــســابــقــة بــلــجــنــة تــحــكــيــم تــشــمــل عــشــرة 
حــكــام إقليميين وعــالمــيــين. وإلـــى جــانــب مسابقة الطهاة، 
المــشــروبــات، حيث سيتبارز  المــعــرض مسابقة  سيتضمن 
فيها أفــضــل خــبــراء المــشــروبــات والــكــوكــتــيــلات فــي قطاع 
الــفــنــادق والمــطــاعــم والمــقــاهــي لاختبار أنفسهم ومـــزج ألــذّ 

مشروب في الدوحة.
ــتــــكــــارات المــخــصــصــة  كــمــا ســيــشــمــل المـــعـــرض مــنــطــقــة الابــ
لعرض أحدث الابتكارات من منتجات وتقنيات في قطاع 
الضيافة والفنادق والمطاعم والمقاهي. ويمكن للشركات 
الراغبة في المشاركة، عرض أحدث ابتكاراتها في المنطقة 

المذكورة طوال فترة المعرض.
ويحظي المعرض بدعم ورعــايــة عــدة شــركــات، من بينها: 
مجموعة السريع القابضة (الراعي البلاتيني) ومجموعة 
إلــغــانــســيــا هــوســبــيــتــالــيــتــي (الــــراعــــي الـــذهـــبـــي) وعــســكــر 
(راعــي المطابخ الرسمي) وبويكر (راعــي صالون كولينار 

والنظافة الرسمي)، وغيرهم الكثير. 

¶  خبراء الضيافة العالميين يلتقون في الدوحة   

•    الدوحة — الشرق

الــتــنــمــوي  الـــتـــخـــطـــيـــط  أصــــــــدرت وزارة 
والإحــــــصــــــاء الــــرقــــم الـــقـــيـــاســـي لأســـعـــار 
يــولــيــو 2015، والــــذي  لــشــهــر  المــســتــهــلــك 
قــدره  ارتــفــاعــا  105.2 نقطة مسجلاً  بلغ 
0.6 % بالمقارنة مع شهر يونيو لنفس 
الـــعـــام، وارتـــفـــاعـــاً قــــــدره1.6 % عـــن شهر 

يوليو 2014.
وعــــنــــد مــــقــــارنــــة المــــكــــونــــات الـــرئـــيـــســـيـــة 
لــــلــــرقــــم الــــقــــيــــاســــي لـــشـــهـــر يــــولــــيــــو مــع 
الــشــهــر الــســابــق، يتضح حـــدوث ارتــفــاع 
وانـــــــخـــــــفـــــــاض لـــــبـــــعـــــض المـــــجـــــمـــــوعـــــات 

الرئيسية مع ثبات مجموعات أخرى. 
التسلية والثقافة  حيث كانت مجموعة 
المرتفعة بنسبة  في مقدمة المجموعات 

.% 1.6
 ،% 1.2 الــنــقــل بنسبة   تليها مــجــمــوعــة 
المـــلابـــس والأحـــذيـــة بنسبة  ومــجــمــوعــة 

.% 0.9
ومــجــمــوعــة الــســكــن والمـــيـــاه والــكــهــربــاء 
والــغــاز وأنــــواع الــوقــود الأخـــرى بنسبة 
ــــزة  ــهـ ــ الأثــــــــاث والأجـ ٠٫٨٪ ومـــجـــمـــوعـــة 
0.2 %، ومـــجـــمـــوعـــة  بـــنـــســـبـــة  المـــنـــزلـــيـــة 

المطاعم بنسبة 0.1 %.
ــة، فــهــي  ــفــــضــ ــخــ ــنــ ــات المــ ــ ــوعـ ــ ــمـ ــ أمــــــــا المـــــجـ
ــذاء والمـــشـــروبـــات بنسبة  ــغـ الـ مــجــمــوعــة 
ذلــك نتيجة لانخفاض  ، ويــعــزى   ٪٠٫٣
السلع الاستهلاكية خلال  أسعار بعض 
شــهــر رمـــضـــان المــــبــــارك، كــمــا انــخــفــضــت 
مــجــمــوعــة الـــســـلـــع والـــخـــدمـــات الأخــــرى 
٠٫٥ ٪، وذلــك بسبب الانخفاض  بنسبة 

المستمر في أسعار الذهب.
ــغ،  ــبــ ــتــ ــة: الــ ــ ــيـ ــ ــالـ ــ ــتـ ــ ــات الـ ــ ــوعـ ــ ــمـ ــ ــجـ ــ  أمــــــــا المـ
والــصــحــة، والاتـــصـــالات، والــتــعــلــيــم، فلم 

يطرأ عليها أي تغيير.
ــذاء  ــ ــغـ ــ ــتـــي الـ ــوعـ ــمـ ــجـ ــة مـ ــيــ ــمــ ونـــــظـــــراً لأهــ
والمشروبات، والسكن والمياه والكهرباء 

الوقود الأخرى بالنسبة  والغاز وأنواع 
للمستهلك.

مــع  يــــولــــيــــو 2015  وبـــــمـــــقـــــارنـــــة شــــهــــر 
فــي عــام 2014، يتبين  لــه  المناظر  الشهر 
ــم الـــقـــيـــاســـي  ــ ــرقـ ــ ــي الـ ــ ــاع فـ ــ ــفــ ــ ــدوث ارتــ ــ ــ حــ
الــعــام، مــقــداره 1.6 %، وهـــو الــنــاتــج عن 
الارتفاع في أغلب المجموعات  محصلة 
 ،% 6.3 التبغ بنسبة  كالتالي: مجموعة 
ومجموعة الملابس والأحذية بنسبة 1.6 
السكن والمياه والكهرباء  %، ومجموعة 
والــغــاز وأنــــواع الــوقــود الأخـــرى بنسبة 
 3.2 بــنــســبــة  الــنــقــل  2.3 %، ومــجــمــوعــة 
التعليم بنسبة 11.1%،  %، ومجموعة 
ومجموعة المطاعم والفنادق بنسبة 3.7 
%، أمـــا بــاقــي المــجــمــوعــات،فــقــد ارتــفــعــت 
بنسب تتراوح ما بين 0.1 % إلى 0.9 %.

وبــالــحــديــث عــن أهــم الانــخــفــاضــات، فقد 
التسلية والثقافة  فــي مجموعة  حــدثــت 
بنسبة 2.8 %، ومجموعة سلع وخدمات 
ــــرى بــنــســبــة 1.6 %.ويــــوضــــح الــرســم  أخـ
الــشــهــريــة  ــة  ــارنــ ــقــ المــ  (1) رقـــــم  ــانـــي  ــيـ ــبـ الـ
والــــســــنــــويــــة لــــلــــرقــــم الــــقــــيــــاســــي لــشــهــر 

يوليو2015.
وبـــاحـــتـــســـاب الـــرقـــم الـــقـــيـــاســـي لأســـعـــار 
بــعــد  يـــولـــيـــو 2015  لـــشـــهـــر  المـــســـتـــهـــلـــك 
ــاه  ــيــ ــة الـــســـكـــن والمــ ــوعـ ــمـ ــجـ اســـتـــبـــعـــاد مـ
والــــكــــهــــربــــاء والـــــغـــــاز وأنــــــــــواع الــــوقــــود 
الأخرى، وصل الرقم القياسي إلى 103.6 
نقطة، مسجلاً ارتفاعاً قدره 0.5عن شهر 
1.4 % عــن شهر  يونيو 2015، وبنسبة 

يوليو2014. 
والجدول رقم (2) يوضح الرقم القياسي 
الـــعـــام بــعــد اســتــبــعــاد مــجــمــوعــة السكن 
والمياه والكهرباء والغاز وأنواع الوقود 
البياني  الــرســم  يــوضــح  الأخـــرى، بينما 
رقم (3) نسبة التغير في الرقم القياسي 
الـــعـــام والـــرقـــم الــقــيــاســي بــعــد اســتــبــعــاد 

نفس المجموعة المذكورة سابقاً. 

انخفاض مجموعة السلع والخدمات نتيجة تراجع أسعار الذهب

 ارتفاع الرقم القياسي لاسعار المستهلك 
١.٦ ٪ الشهر الماضي 
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